KIELER ENERGIE EFFIZIENZ

Mitte November fand die ,kieler energie ef-
fizienz 2017, die Fachmesse flir Energieef-
fizienz, Klimaschutz und Elektromobilitat in
Kiel, mit Fachforen, innovativen Ausstellern,
Erfahrungsaustausch und Netzwerkbildung
unter dem Motto ,Klimaschutz bedeutet
Wettbewerbsfahigkeit* statt. Los ging es
mit einem ,Frihstarter — Frihstlick mit Aus-
stellern®.

Aussteller, Kooperationspartner und Besu-
cher konnten bei Kaffee und Brotchen Visi-
n austauschen.
Reihe an Fach-
Energie. Die
ende Fach-

.Elektromo
energieeffizient, koste t

und ,Wohnen leitet Mobilitat — Kiel wird
bundesweite Modellregion”.

Hier wurde den Unternehmen aufgezeigt,
wie sie mit Elektromobilitat, Energieeffizi-
enz und erneuerbaren Energien Kosten
senken und damit ihre Wettbewerbsfahig-
keit stérken kénnen. Einer der Vortrage
wurde von Andreas Weber von der Klima-
schutzoffensive des Handels gehalten. Die
Klimaschutzoffensive ist eine breit angeleg-
te Branchenkampagne des Handelsver-
bands Deutschland (HDE) und des Ver-
bundpartners adelphi rund um das Thema
Klimaschutz. Sie setzt sich zum Ziel, die
Treibhausgasemissionen im Einzelhandel
zu senken sowie die Endkonsumenten fiir
die klimafreundliche Beschaffung zu moti-
vieren. Andreas Weber zeigte in seinem
Vortrag auf, wie die Klimaschutzoffensive
Handlern durch verschiedene Angebote
beim Energiesparen helfen kann.
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MARKTTREFF BEIRATSSITZUNG

er demographische Wandel wird insbesondere in kleinen und mittleren Zentren
immer mehr spiirbar. Das Schrumpfen der Bevélkerung wird nicht in allen Landes-

teilen gleich stark ausgeprigt sein, aber vor allem in lindlichen Bereichen werden

die Einwohnerzahlen zuriickgehen. Gleichzeitig muss Schleswig-Holstein sich auf eine ilter
werdende Gesellschaft einstellen. Genau auf die Frage der Grundversorgung im lindlichen
Raum hat das Markt-Treff-Projekt eine Losung gefunden. Markttreffs verstehen sich als le-
bendige Marktplitze fiir Produkte, Leistungen, Informationen, Ideen und Initiativen. In
kleinen Gemeinden mit 700 bis max. 2500 Einwohnern sichern sie die Nahversorgung. Die-
ses erfolgreiche Konzept wird mittlerweile an 37 Standorten in Schleswig-Holstein umgesetzt.
Bei der diesjihrigen Beiratssitzung der Markt-Treff-Initiative in Hohenfelde, standen
mehrere aktuelle Themen auf der Tagesordnung. Nach der Begriiffung durch die Biirger-
meisterin in Hohenfelde, Gesa Fink, und einem Rundgang durch den Markt-Treff Hohen-

felde standen praxisnahe Kurzvortrige auf dem Programm, die im Anschluss in einer Ge-
sprichs- und Diskussionsrunde vertieft wurden. Gesa Fink gab einen Einblick, wie der Markt-
treff in der Gemeinde Synergien fiir das Ehrenamt und die Wirtschaft freisetzt, Holger Pe-
tersen, Markt-Treff-Betreiber aus Sehestedt brachte den Beiratsmitgliedern in seinem Vor-
trag die Herausforderungen eines Markt-Treffs niher, Ove Liick, Vorstandsmitglied der
Edeka Nord, Kaufmann und Betreiber eines Edeka Marktes, der die Hallig Hooge mitversorgt,
ging auf den digitalen Wandel im Handel und seine Auswirkungen ein und Matthias Rump,
Rewe Markt GmbH, erliuterte die Verinderungen in der Nahversorgungs-Landschaft. Alle
Anwesenden waren sich einig, dass sich die Markt-Treffs in Schleswig-Holstein positiv ent-
wickeln und eine gute Méglichkeit sind, die demographischen Herausforderungen im Land
zu meistern. (]

LOKAL — MOBIL — VERNETZT

Am 3. November fand zum flinften Mal das Hamburger Handlertreffen statt. Wie immer ging es
um Fragen der Digitalisierung, um das richtige Marketing fiir das Geschaft, um Présenz und
Kommunikation in der digitalen Welt. Gastreferent war Carsten Ludowig, Geschaftsfiihrer des
Hamburger Stadtportals hamburg.de, der unter dem Titel ,Lokal — Mobil — Vernetzt die Er-
folgsfaktoren fir das Online-Business erlduterte. Letztendlich konzentrierte sich das Interesse
der Teilnehmer jedoch auf die Frage, wie die Prasenz auf hamburg.de das stationdre Geschaft
sichtbarer machen kann. Fir Einzelhandler in
Hamburg erwies sich die Auffindbarkeit tiber das
Stadtportal als absolut unverzichtbar. Da das
Handlertreffen aber immer Digitales mit Analogem
verbindet, war die Offline-Kommunikation bei Kaf-
fee und Frihstiick fur die Teilnehmer erneut ein
willkommener Start in den Freitag.

Von links nach rechts: Stephan Knecht, Fleet40 Die
Einzelhandelsberatung, Carsten Ludowig,
Geschéftsfiihrer hamburg.de, Prasidiumsmitglied
Joachim Marks.




